Sex,

Zo, dat is nog eens een opening. 

Zo’n kop verwacht je niet bij een blad als dit!

Vlees in bedrijf, sex in bedrijf… ?

Daar gaat u eens even goed voor zitten, nietwaar!

Eén van de definities van een goed column moet een pakkende koptekst zijn.

Welnu, ik geef u op een briefje dat het woordje “sex” dat is en niet alleen in een slagersblad;  het lijkt me namelijk onwaarschijnlijk dat slagers meer met sex bezig zijn als andere bevolkingsgroepen. Sterker nog, misschien is de gemiddelde slager wel minder bezig met dit prettige tijdverdrijf dan de collega’s met een andersoortig beroep; hij moet alle zeilen bijzetten om z’n toko goed draaiende te houden en dat kost al heel veel moeite; dus blijf er niet veel energie over om……Laat maar, we dwalen af.

Attentie waarde; daar draait het allemaal om.

De attentie waarde van het woordje sex is enorm. Iedereen gaat er gelijk eens goed voor zitten, het is een machtig interessant onderwerp met veel aspecten en vooral met aspecten die de mensen blijkbaar nieuwsgierig maken.

Als er iemand op het lumineuze idee zou komen om dat woord in joekels van letters langs de A7  te zetten dat zou rijkswaterstaat het bord in no-time weer verwijderen omdat het gegarandeerd voor files zorgt en onveilige situaties veroorzaakt. 

Attentiewaarde dus. Googled u dat woord maar eens (en niet per ongeluk het woord boven aan deze tekst!) er staat als omschrijving:”de mate waarin een communicatie- uiting in staat is om de aandacht van de geconfronteerde persoon te trekken” daarbij staat nog als extra toevoeging: “deze attentiewaarde is vooral afhankelijk van de mate van interesse van geconfronteerd persoon”.

Zo, dat is een hele mondvol, dan is de titel van de column toch een stuk prettiger.

Leest u de zin nog maar eens en wat mij betreft nog maar 2 of 3 keer.

Attentiewaarde is namelijk van levensbelang voor het reilen en zeilen van onze slagerij, het wordt onderschat en de slager/ondernemer realiseert zich vaak niet het enorme belang van een positieve of zelfs knallende attentiewaarde.

Er wordt veel energie gestoken in reclame, advertenties , acties en wat al niet meer maar er wordt te weinig over nagedacht

Misschien is attentiewaarde wel belangrijker dan sex!

Hoeveel sex-appeal heeft uw zaak? 

