Kleren maken de man

Er zijn veel spreekwoorden en gezegden in onze taal.  De meesten zijn eeuwenoud en tijdloos maar met een duidelijke en heldere boodschap.

Je kunt je voorstellen dat, sinds de mens kleding draagt, bovenstaand spreekwoord van toepassing is.

Adam en Eva begonnen zich al te kleden na het eten van de verboden vrucht omdat ze zich ineens begonnen te realiseren dat er verschil is tussen man en vrouw.
De Neanderthalers maakten door hun  mamoetvellen al onderscheid tussen arm & rijk en tussen luxe & gewoon. De eerste homosapieëns lieten al zien dat een luxe sabeltandtijgervel  veel meer aanzien en status geeft dan een eenvoudig berenvel.

Toch zegt dat niets over de aard en het karakter van de personen die er in lopen, dat was in de ijstijd al zo en dat is nu nog zo!

Er zijn voldoende mensen aan te wijzen in een prachtig outfit maar met een onplezierig karakter, mensen die er altijd well-dressed opstaan maar ondertussen erg onsympathiek zijn in de omgang.

Kleren maken de man: het spreekwoord is niet zo maar uit de lucht komen vallen. Er wordt wel eens de indruk gewekt dat imago te koop is: hoe mooier en luxer de jassen en schorten in de slagerij des te beter het imago… zo werkt dat natuurlijk niet! Dat begrijpt u zelf ook wel. Het imago van de slagerij is een combinatie van allerlei complexe factoren en de bedrijfskleding is er slechts een onderdeel van. Een mooie jas is nog geen mooi gevulde toonbank, een mooi overhemd met stropdas wil niet zeggen dat de persoon die erin loopt vaktechnisch hooggeschoold en kundig is. Een moderne, vlotte polo staat niet garant voor een verse, frisse, deskundige presentatie en een piekfijn schort staat niet garant voor een vriendelijk en kundige bediening.
De moderne, hedendaagse en kritische consument is niet te paaien met een mooie outfit…..daar komt echt wel meer bij kijken!

T’is maar even dat u het weet! 

Ook al draagt een aap een gouden ring…… 

